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⼤阪･関⻄万博開催で、世界が⼤阪に注⽬する2025年 
“X Games”が待望の関⻄初上陸︕

⼤阪府･⼤阪市との協働による、地元を巻き込んだ取組みと、
“X Games”が持つ圧倒的なメディアパワーにより

国内外に⼤きな話題を提供し、“OSAKA”のプレゼンスを⼤きく向上させた｡
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X GAMES OSAKA 2025 組織委員会_Juｌ.2025

来場メディア496名、ESPNネットワークを通じた世界192ヶ国･5億世帯への映像配信、各種メ
ディア、ファンやアスリートからの膨⼤な情報拡散など、圧倒的なメディアパワーで全世界に
情報をリアルタイム発信。

Xゲームズ⽇本誘致4年⽬にして、初の関⻄開催︕
⼤阪･関⻄万博とのシナジーにより、⼤きな話題を全世界に提供｡

万博との相乗効果を図る、吉村⼤阪知事肝いりの⼤会として開催が決まった“X Games⼤阪2025”は
国内外から多数のメディアと2.7万⼈の来場者を集め、⼤きな盛上りと成果を残した｡

“X Games OSAKA 2025” 開催の意義

記者会⾒や⼤会当⽇にミャクミャクが万博をPRするため登場するなど、⼤阪･関⻄万博と連携し
た広報を展開。⼤阪府･⼤阪市の全⾯的な協⼒とサポートを得ながら⼤会を成功へと導きつつ、
国内外に⼤きな話題を提供した。

Instagram⽶国アカウントは484.5万フォロワー、⽇本アカウントは17.6万フォロワー。⼤会
中（前後含む）は両アカウントから投稿が⾏われた。

同時に、地元⼤阪の⼦どもたちを中⼼とした層に、アクションスポーツの楽しさをリアルに伝え
る取組みを展開するなど、地元への浸透を図ることができた。

桁違いのメディアパワーによる、全世界への情報拡散。

⼤阪･関⻄万博との同時開催を打ち出した効果的広報。

開催都市及びパートナーのプレゼンス向上に寄与。

“X GAMES”の国内での⼈気と知名度も定着した中、開催都市とパートナー企業のプレゼンスを
さらに向上させながら、今後のプロモーションにもつながる意義ある⼤会を提供できた。
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地元の熱狂的な応援を受けて、関⻄出⾝アスリートが多数のメダルを獲得︕
⼤阪開催ならではの⼤きな盛上りをみせた｡
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◆料 ⾦︓

◆⽇程︓ 2025年6⽉20⽇(⾦) ＜公式練習＞※⼤阪市⺠招待デー
21⽇(⼟) 開場9:30 / 閉場19:30
22⽇(⽇) 開場9:30 / 閉場19:30◆会場︓京セラドーム⼤阪（⼤阪市）

◆来場者数︓ 3⽇間合計来場者数 のべ27,000⼈
※

◆主 管︓⼤阪府・⼤阪市

▶オフィシャルサイト

▼PARK
・Men’s Skateboard Park
・Women’s Skateboard Park

▼STREET

▼VERT
・Men’s Skateboard Vert
・Men’s Skateboard Vert Best Trick
・Women’s Skateboard Vert

#XGames

・BMX Street
・BMX Park 
・BMX Park Best Trick
・BMX Flatland

・VIPチケット︓¥100,000
・プレミアムチケット︓¥35,000
・SSチケット︓¥12,000
・アリーナ⼀般チケット︓¥5,800
・アリーナグループチケット︓¥20,000

X Games Osaka 2025組織委員会 / 株式会社XGJ / ⽇本テレビ放送網
株式会社 / 株式会社ライブエグザム / 株式会社イープラス / 株式会社
CB / 株式会社グッドスマイルカンパニー / 読売テレビ放送株式会社

◆協 ⼒︓ 公益財団法⼈ＪＫＡ / モトクロスイン
ターナショナル / 株式会社JTB / シミ
ズオクト / Skatelite by 井上スダレ
株式会社 / Yogibo / TOYO TIRE株式
会社 / TryHard JAPAN / くれおーる 
/ ラーメンまこと屋

xgamesjapan.com

◆名称︓X Games OSAKA 2025
＜Xゲームズ⼤阪2025＞

▶オフィシャルSNS

instagram.com/xgamesjapan/

#XGamesJapan

x.com/XGamesJPN facebook.com/XGamesJapan▶公式YouTube youtube.com/channel/UC3Ik2tfpvrKKKXO2AWRvd_A

#XGamesOsaka
WEB / 
SNS

・Moto X
Best Trick

競技種⽬＜3競技/12種⽬＞

EVENT OUTLINE

◆後 援︓

・アリーナ⾼校⽣チケット︓¥3,000
・アリーナ⼩中学⽣チケット︓¥2,000
・スタンド⼀般チケット︓¥4,800

・＜⼤阪府⺠限定＞
スタンド⼀般チケット︓¥4,800

◆協 賛︓ Monster Energy / INSTYLE GROUP / 
スポーツくじ / ムラサキスポーツ / 
モスフードサービス / ⽇本郵政 / 
Mizkan NEW酢SHOT / バンテリン / 
SANDISK 

・Monster Energy 
Men’s Skateboard Street

・Women’s Skateboard Street

20⽇（⾦）5,000⼈（⼤阪市⺠招待デー）
21⽇（⼟）12,000⼈
22⽇（⽇）10,000⼈

https://xgamesjapan.com/
https://xgamesjapan.com/
https://www.instagram.com/xgamesjapan/
https://www.instagram.com/xgamesjapan/
https://x.com/XGamesJPN
https://www.facebook.com/XGamesJapan


6会場MAP／コースレイアウト

道頓堀のネオンなどユニークな都市の要素を組込んだ、⼤阪の個性を表現したレイアウト｡
アリーナ内とコンコースにはブースやフード屋台などが出展し、賑わいを創造した｡

オリンピックでもコース設計を⼿掛ける、カリフォルニアスケートパーク社が設計を担当。

EVENT OUTLINE
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8⼤会直前･直後のメディア露出

国内外からテレビ/新聞/ニュースワイヤー/雑誌/WEBなど多数のメディアを誘引︕

6⽉19⽇（⽊）〜22⽇（⽇）まで4⽇間

延べ496名
読売テレビ / ⽇本テレビ / NHK / NHK⼤阪放送局 / TBSテレビ / フジテレビジョン 
/ 関⻄テレビ / 京都放送 / 朝⽇放送テレビ / KBS京都 / 毎⽇放送 / サンテレビ

（47社･約124名）×4⽇間

MEDIA DATA

◆テレビ

サンケイスポーツ / サンスポWeb / スポーツニッポン / スポーツ報知 / スポニチ / 
スポニチアネックス / デイリースポーツ / 河北新報 / 京都新聞 / 産経新聞 / 信濃毎
⽇新聞 / 神⼾新聞 / 中⽇新聞 / 朝⽇新聞 / 東京新聞 / 読売新聞 / ⽇本経済新聞 / 北
海道新聞 / 毎⽇新聞

◆新聞

Cem por cento skate / Freelance skateboard photographer / Japan Forward

◆外国メディア
アフロスポーツ / 共同通信 / 時事通信

◆通信社

読売新聞オンライン / 朝⽇新聞デジタル / 毎⽇新聞 / 産経ニュース / 時事通信
ニュース / J-CASTニュース / NHK NEWS WEB / TBS NEWS DIG / ⽇テレNEWS 
/ FNNプライムオンライン / フジテレビ / ⽇刊スポーツ / スポーツ報知 / スポニチ 
Sponichi Annex / スポーツブル / スポーツナビ / THE DIGEST / THE ANSWER / 
Number Web / ダイヤモンド・オンライン / PRESIDENT Online / 東洋経済 
ONLINE / NewsPicks / ORICON NEWS / モデルプレス / ⾳楽ナタリー / マイナビ
ニュース81bmx / MOTOBUNKA BMX / FINEPLAY / CURRENT / off1.jp / 
MARZEL / オリンピックチャンネル / マガジンサミット

◆オンラインメディア
FM802 / FM Cocolo

◆ラジオ



9⼤会直前･直後のメディア露出MEDIA DATA

TV･紙媒体･WEBなど多数のメディア露出により、驚異的な広告効果を実現︕

約100億円
2024年5⽉15⽇〜2024年9⽉30⽇ ＜チケット発売〜⼤会終了後＞

TV･紙媒体･WEBなど多数のメディア露出により、驚異的な広告効果を実現︕

2025年1⽉31⽇〜6⽉30⽇ ※約5ヶ⽉間 ＜開催発表〜⼤会終了後＞

TOTAL︓¥10,080,083,820-

1,172,214,000円【TV 関⻄】※4/8〜6/30

4,117,195,998円【TV 関東】※4/8〜4/27
+6/17〜6/30

856,794,516円【紙】 ※1/31〜6/30

3,933,879,306円【WEB】 ※1/31〜6/30

※⼤会本番⽇から10⽇間のメディア露出︓
45番組（2時間15分11秒）

※⼤会本番⽇から10⽇間のメディア露出︓
149番組（5時間41分49秒）

・1⽉（知事会⾒）99,187,965円
・2⽉（開催発表）277,962,198円
・3⽉（発券開始）213,267,738円

・4⽉（記者発表）496,749,102円
・5⽉（告知強化）482,577,900円
・6⽉（⼤会本番）2,364,134,403円



10パートナーメディア

衛星/ケーブルテレビでのネットワークを有するスポーツ専⾨
チャンネル。1995年以来『X Games』を主催｡

⽇本テレビ・読売テレビがパートナーとして参画。

全世界に⼤きな影響⼒を持つスポーツ専⾨チャンネルESPNの他、
国内での社会的認知と信頼度の⾼いメディアをパートナーに迎えた、最強の体制｡

｢読売新聞オンライン｣ 上のアクションスポーツ専⾨サイトで
 “X Games OSAKA 2025”特設ページ設置。
オンラインで⼤会の競技結果やニュースをすべて最速で網羅。

MEDIA DATA

ESPNネットワークを通じて、世界192ヶ国･5億世帯超に映像
配信された。

https://www.yomiuri.co.jp/feature/titlelist/xgames/

テレビ･新聞の他、SNS･YouTubeなどを通じて、全世界にリアルタイムに伝えられた｡

全競技の中継を実施した他、各種テレビ番組や報道への露出。

⼈気パーソナリティ･⼤抜卓⼈の“TACTY IN THE MORNING”、
FM Cocolo “Ciao765”でのスペシャル展開他、スポットでの情
報告知などを実施。

▲読売新聞 ▲読売中⾼⽣新聞▲⽇本テレビ「Going! Sports&News」 ▲読売テレビ「す･またん！」 ▲⽇本テレビ「ZIP」

https://www.yomiuri.co.jp/feature/titlelist/xgames/


＜⽇本テレビ/読売テレビ 地上波露出＞

11⽇本テレビ系列_露出例

パートナーの⽇本テレビ＜地上波/BS/CS＞により、広く⼀般層にもリーチ｡

MEDIA DATA

東京の主要テレビ局でも数多く取り上げられ、注⽬の⾼さを証明する結果となった。
NHKや⽇本テレビをはじめとした全国ネットの⼈気番組にて、⼤会期間中に繰り返し報道。
競技映像のみならず、選⼿のインタビュー、さらには舞台裏の様⼦までが広く紹介された。



12読売テレビ系列_露出例

読売テレビが地元ならでは視点と熱量で、⼤会の感動と盛上りを関⻄全域に伝えた｡

MEDIA DATA

読売テレビを中⼼に、地元･関⻄の地上波テレビ各局が、ニュース番組やスポーツ番組を中⼼に幅広く話題を取り上げた。
⼤会の⾒どころや選⼿の活躍の他、会場の熱気が詳細にレポートされるなど、地元からの盛上げを図った。



13読売新聞など_露出例

読売新聞を筆頭に、読売グループが持つ多様なメディアを最⼤限に活⽤｡

MEDIA DATA

“読売新聞オンライン”上で⼤会の競技結果やニュースをすべて網羅し、最速で報道。
“読売新聞”紙⾯でのニュース報道、“読売中⾼⽣新聞”での特集、屋外広告など、多様な媒体を最⼤限に活⽤した。

市内6ヶ所（7日間〜21日間）でのアドビジョン広告も展開



14MEDIA DATA メディア露出例

吉村知事のメディア露出など、⼤阪府･⼤阪市を挙げての全⾯協⼒のもと、⼤阪らしい広報を展開｡
パートナーメディア以外の多様な媒体でも、リアルタイムの情報が全世界に発信された｡

＜その他のメディア露出例＞



15MEDIA DATA メディア露出例

＜その他のメディア露出例＞
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500M HH,
192 countries

▲TV視聴者数︓5億⼈/192ヶ国

INSTAGRAM 5.0M+ FOLLOWERS

TV、デジタルを核とした、グローバルで圧倒的なメディアパワーで
圧倒的なテレビ露出、拡⼤を続けるSNSでの驚異的なリーチ率などを実現した｡

▼X GAMESオフィシャルSNS合計フォロワー数︓1,690万⼈ ▼YouTube登録者︓190万⼈

＜SNS＞
• 獲得フォロワー数︓57,000⼈（前年⽐ +46%）
• ソーシャルインプレッション数︓4,500万回（前年⽐ +15%）
• ソーシャル動画再⽣数︓4,100万回（前年⽐ +55%）
• ソーシャルエンゲージメント数︓150万件（前年⽐ +10%）

X 1.5M+ FOLLOWERS Tik Tok 3.3M+ FOLLOWERS

FACEBOOK 6.7M+ FOLLOWERS YouTube 1.9M+ FOLLOWERS

＜YouTube＞
• 新規登録者数︓8,000⼈（前年⽐ +271%）
• VODおよびショート動画再⽣数︓300万回（前年⽐ +153%）
• YouTubeライブ配信視聴数︓13.7万回（前年⽐ +2%）

X GAMES ＜2025年＞OFFICIALソーシャルプラットフォーム実績

ソーシャルプラットフォーム実績MEDIA DATA
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中村輪夢 (京都) ・内野洋平 (兵庫) が⾦、芝⽥モト (⼤阪) ･ 四⼗住さくら (和歌⼭) が銀メダルを獲得。
東野貴⾏ (⼤阪) の健闘と、史上最年少の河上恵蒔 (兵庫)、早⽥颯助 (兵庫) の登場も会場を⼤きく盛り上げた｡

他、根附海⿓の初⾦メダルなど、⽇本⼈選⼿の⼤活躍が光った⼤会となった。

OVERVIEW

地元関⻄勢が⼤活躍する、⽇本アスリートのメダルラッシュ︕
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アリサ･トルーのバート/パークでのW⾦メダル獲得、
根附海⿓初の⾦メダル、地元関⻄の芝⽥モト、四⼗住さくらの活躍など⼤きな盛上りをみせた｡

OVERVIEW



20OVERVIEW

中村輪夢が圧巻のパフォーマンスで、最⾼の盛上りを演出したパークの他、
フラットランドのパイオニア･内野洋平が悲願の初⾦メダルを獲得するなど、⾼い話題性を創造した｡



21OVERVIEW

地元凱旋となった東野貴⾏、渡辺元樹が⼈気と存在感を発揮。
屋内空間でのライダーたちの迫⼒あるトリックに会場は熱気に包まれた。
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23PARTNER 
ACTIVITIES

6/20(⾦)の公式練習⽇＜⼤阪市⺠招待デー＞に、市内の⼩学⽣256名をはじめ
多数の市⺠を招待するなど、地元と⼦どもたちに向けた多彩な取組みを展開｡

市内⼩学⽣招待（6/20⾦）



24PARTNER 
ACTIVITIES

⼤阪府･⼤阪市PRコーナー（6/20⾦〜22⽇）スケートボード＆BMX体験ブース（6/21⼟〜22⽇）

⼤会当⽇は、アリーナとコンコースでブースを展開し、多くの家族連れで終⽇賑わいをみせた。
22⽇には吉村⼤阪知事が、体験ブースでスケボーを披露し話題をつくった。※P35参照

⼤阪府･⼤阪市内のプロスポーツチーム紹介、スケボー施設紹介、アンケートの取得。

⼤阪･関⻄万博PRコーナー（6/20⾦〜22⽇）

ロゴやPR動画、ミャクミャクの登場による万博PR。※ミャクミャク登場は土日のみ。表彰式にも参加。



25PARTNER 
ACTIVITIES



26PARTNER 
ACTIVITIES



27PARTNER 
ACTIVITIES



28PARTNER 
ACTIVITIES

オフィシャルSHOP、他出展ブース



29PARTNER 
ACTIVITIES

会場内ブランディング展開



30PARTNER 
ACTIVITIES

会場内ブランディング展開



31PARTNER 
ACTIVITIES

フードエリア＜アリーナ＞



32PARTNER 
ACTIVITIES

アスリートのためのホスピタリティ空間にもブランドを露出｡
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34

2年連続で主題歌を担当するIMP.、グローバルボーイズグループDXTEEN、
⽇本を代表するビートボックスクルー･SARUKANIのライブに会場が⼀体となった｡

MUSIC LIVE



35



36

4⼤会連続で⼤会アートワークを⼿がけるのは、現代美術家･⼭⼝歴｡
恒例のライブペインティングも実施｡

ART WORKS
OFFICIAL GOODS

⼭⼝歴（Meguru Yamaguchi）
1984年、東京都渋谷区出身。2007年に渡米し、現在は

ニューヨーク・ブルックリンを拠点に活動する現代美術家。

90年代〜2000年代初頭の東京ストリートカルチャーの変遷

を経験して育ち、渡米後は、ALIFE、BILLIONAIRE BOYS 

CLUB、FTC、NIKE等アメリカのストリートカルチャーを代表

するブランドの他、ISSEY MIYAKE MEN、LEVI’S、OAKLEY、

UNIQLOなどとの企業コラボも展開。



37オフィシャルグッズ

レアな⼤会公式アイテムがズラリと並ぶショップは、終⽇たくさんの⼈で賑わった｡

ART WORKS
OFFICIAL GOODS
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府市⺠と⼦どもたちに向けた多彩な取組みを展開し、⼤会の意義を広くPRした｡

⼤阪府･⼤阪市との取組み 39PROMOTION

⼤阪府･⼤阪市とX Games JapanのコラボムービーをWEB/SNSで公開するとともに、会場内の⼤型ビジョンや関連イベント等で放映。
BMXライダーの少年が⼤阪各所のアイコニックな場所を⾛り抜ける、⼤阪とX Gamesの魅⼒を分かりやすく伝える動画で効果的なPRを展開。

“⼤阪府･⼤阪市 × X Games Japan スペシャルPRムービー”の制作･公開。6/18水



⼤阪府･⼤阪市との取組み 40PROMOTION

⼤阪市⽴九条東⼩学校を訪問
芝⽥モトとアリサ･トルーが、⼩学校を訪問。トークと体験セッション
を実施。⼦どもたちにアクションスポーツの⾯⽩さを体感いただいた。

6/18水

※P19参照

スケートボード＆BMX体験ブース
会場内特設コーナーにて、6/21(⼟)〜22(⽇)に展開。終⽇たくさんの
親⼦連れが訪れるとともに、22(⽇)には吉村知事が登場し盛り上げた。

6/21土〜22日

※P18参照

市⺠招待デーと府⺠限定チケット
6/20(⾦) 市⺠招待デーに、市内
の⼩学⽣を256名の他、多数の
⼤阪市⺠を招待。

6/20金

また、⼤⼈1名につき、⼩中学⽣
1〜3名が無料⼊場できる、
“⼤阪府⺠限定チケット”も発売。
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⼤会開始までの⻑期間に渡り話題を提供し続け、開催を広くアピールした｡

PROMOTION

“なんばマルイ” ポップアップストア期間限定オープン︕
⼤阪なんば駅前という絶好のロケーションで期間限定オープン。

6/4水〜17火

⼭⼝歴デザインの⼤会限定スケートデッキや、Tシャツ、キャップ、⼤会公式ガイドブックなどのオフィシャルグッズをどこよりも早く販売。
また、購⼊5,000円毎に「X Games Osaka 2025ステッカー」をプレゼントするなど話題性を⾼めた。

IMP.によるテーマソング発表
X Games千葉2024に続いて、
IMP.による“BAM-BOO”を
テーマソングとして使⽤する
ことを発表。

4/28月 DXTEEN出演決定発表6/18水

⽇本⼈6名で構成される、旬
のグローバルボーイズグルー
プ・DXTEENの出演を発表。
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オリックス×巨⼈（京セラドーム⼤阪） 特別始球式に河上恵蒔登場
10歳で3つのギネス世界記録を持つ、地元神⼾出⾝の天才少年・
河上恵蒔がファーストピッチに登場。
在阪球団の主催試合に話題のアスリートを登場させることで、
直前の話題を盛り上げた。

6/13金

東京ドームで中⼭楓奈が始球式
｢巨⼈×ヤクルト｣ 公式戦の東
京ドームで、中⼭楓奈が
ファーストピッチを披露。
堂々のノーバウンド投球で休
場を沸かせた。

5/23金 中村輪夢｢阪神･巨⼈戦｣ゲスト出演6/18水

京都出⾝で⼤の阪神ファン･
中村輪夢が、阪神･巨⼈戦の
特別ゲストで出演。
タイガース愛を前⾯に出しな
がら、⼤会をPR。
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2025年2⽉10⽇ 2025年4⽉8⽇

PRESS RELEASE

2025年3⽉21⽇
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2025年4⽉28⽇ 2025年6⽉23⽇

PRESS RELEASE

2025年5⽉1⽇
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